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省政协委员
卞高强

我省文化产业起步较晚
成为制约旅游发展的一块短板

卞高强建议，要推进海南文化
区域协调发展，因地制宜，错位发
展，积极引导各地区依托当地特色
文化资源，培育发展具有地方特色
的文化产业，释放区域共同发展的
潜力。要发挥中心城市的示范效应
和辐射功能，构建“两圈两翼一区多
点”文体产业空间布局，优化提升

“海澄文”、“大三亚”南北两圈，强化
加速东西部两翼，逐步形成空间均
衡、重点突出、特色鲜明、错位发展
的文化产业总体布局。要积极探索

“文化+”融合创新模式，推进“文化+

科技”、“文化+创意休闲”、“文化+智
慧旅游”、“文化+金融”等跨界合作
与融合发展，引领文化产业不断攀
升，促进文化产业成为传统产业转
型的新引擎、创新产业的助推器。

努力挖掘海南历史典故和民间
传说等元素，运用戏剧、舞蹈、音乐、
曲艺等多种艺术形式，着力打造历
史名城与时尚文化结合、政府与百
姓互动、大型主题活动和群众文体
演出呼应的格局，宣传海南人民改
革进取的铁人精神，展示海南热力
腾飞的魅力形象。

积极探索“文化+”模式
促进传统产业转型

“文化是人类在社会历史发展过程中所创
造的物质财富和精神财富的总和。海南的文
化历史悠久，海南是我国最大的经济特区，也
是中国唯一的热带岛屿省份，拥有天然的旅
游资源、一流的宜居生态环境和独特的历史人文风情，成为当前中国境内最
受欢迎的热带滨海旅游度假胜地。但由于种种原因，海南省文化产业发展
相比国内发达地区起步较晚，成为制约旅游发展的一块短板。”省政协委员
卞高强认为，海南省文化产业以中小型企业为主，“小”、“散”、“弱”现象较为
普遍，产业集中度不高，产业集聚化规模化专业化效应不够明显，发展方式
依然粗放。

省政协委员张会发认为，海
南建设国际旅游岛，如何提升旅
游消费环境，有效避免引发蝴蝶
效应的负面影响，成为亟待解决
的问题。

本报讯 海南是中国唯一的热带岛屿省份，它以优质的
环境及独特的气候吸引着四面八方的游客。海南旅游业有
着极好的发展前景，但问题也不少——旅游知名度和国际号
召力相比于夏威夷、奥兰多、圣淘沙还有一定差距；旅游客流
停滞时间短，人均消费低；候鸟型游客以老人居多，消费力不
强；对人才引进政策力度不够，缺乏各专业高端人才；游客来
源局限，欧美高端客源不多；缺乏高端游玩项目、特色的购物
场所等。在即将召开的省两会上，旅游问题也成为了政协委
员们关注的一个热点话题，大家对海南旅游业的发展纷纷建
言献策。 记者苏钟钟起的沈丽焕畅凯
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省政协委员
朱鼎健

海南各个城市卡通形象数
量多类型多，不容易被记住

省政协委员朱鼎健建议，海南
国际旅游岛建设应该有一个形象鲜
明的省级“官方”形象吉祥物。海南
作为全国首个全域旅游创建省，要
把全省作为一个大景区来打造，更
应该有一个统一、独特、形象突出的
卡通形象代言人。同时要把核心形
象纳入全岛旅游VI体系，进行集中
性的持续宣传，才能深入人心。

“卖萌”运用得当的话，不仅可
以成为城市的旅游符号，更能大大
带动城市旅游效益。建议借鉴熊本
熊、麦兜的成功案例，以吉祥物为起
点，在全省可以带动一系列衍生活
动及营销，以时尚又接地气的方式，
带动城市旅游效益，传播南国风情
文化，把卖萌转换成实实在在的生
产力。

设计省级卡通吉祥物
“卖萌”带动旅游效益

由于新技术的发展和年轻一代创意的发
挥，世界范围内旅游推广的形式也不断有新
亮点、新模式，其中之一就是大家认同的“卖
萌也是生产力”。近年来，海南省几个主要城
市都已有或正在尝试设计卡通形象。城市卡通形象如海口市“阿美”、“阿
兰”，文昌市“椰宝宝”、“紫贝贝”，万宁市“万万”、“宁宁”，三亚市的“欧椰”、

“欧嗨”等；重要节庆活动形象如海南岛欢乐节的“欢欢”和“乐乐”、海南国际
旅游岛购物节的“海狗”；海南民间卡通形象如“波波椰”。但仔细研究后发
现，这些卡通形象数量太多，比较分散，推广力度有限，不容易被记住。
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省政协委员
张会发

海南如何提升
旅游消费环境？

张会发提出，海南应成
立旅游综合执法局，并加快
推进海南诚信体系建设，通
过对“放心商家”和“优质商
家”的评选、推荐、宣传，树
立良好的诚信企业形象，形
成旅游企业自觉诚信，游客
放心选择，政府监督保障的
局面。

张会发建议，以政府名
义设立“海南旅游品质保障
基金”，对政府和行业协会
评选推荐的“放心商家”和

“优质商家”实行投诉先行
赔付政策，既保障了游客的
合法权益又树立了政府的

形象，鼓励游客更多选择优
质的旅游企业和产品消费，
从而体现诚信的市场价值。

“建立海南诚信旅游预
订平台，将诚信旅游产品直
接推荐给游客选择，即是对
诚信企业最大的支持和宣
传，也是给游客放心选择商
家的主要途径，更是形成海
南‘诚信岛’建设的必要措
施。”张会发表示，诚信旅游
是广大游客享受舒心旅游
体验的基本保障，建设海南
旅游诚信体系是海南迈向
优质旅游发展新时代的不
二选择。

成立旅游综合执法局
评选推荐“优质商家”
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民盟海南省委会提出，据
不完全统计，海南有大小红色资
源点500多处，覆盖18个市县，
其中五指山革命根据地纪念园、
海口琼山琼崖红军云龙改编旧
址、琼海市红色娘子军纪念园、定安县母瑞山革命根据地纪
念园等八大景区（点）列入全国红色旅游经典区名录，“海
口-文昌-琼海-五指山线”也列入全国30条红色旅游精品
线。但实际上，只有琼海市红色娘子军雕像和红色娘子军
纪念园、李硕勋纪念园被列入海南旅游线路产品并向游客
推出。2016年全年，海南接待国内游客74.9万人次，同比增
长23.1%，而海南红色旅游景区接待游客数量在全省游客总
数中的比率微乎其微。

民盟海南省委会认为，海南长期以来没有真正的红色
旅游专项规划。套路型、通用型的规划思路，缺乏对海南红
色资源的特别理解和深入挖掘，缺乏针对海洋型、岛屿型区
域特点的红色旅游产品的谋划，导致海南发展红色旅游宏
观上缺乏科学部署，微观上缺少具体指导。

民盟
海南省委会

全省有红色资源
点500多处，但接待游
客数量少

民盟海南省委会建议，
保护、提升现有红色资源和
革命历史文化遗产。另一
方面在加强海南红色旅游
专项研究基础上，组织对红
色资源的挖掘、整理和提
炼，为吸引多方面投入发展
红色旅游做好准备。组织
专门力量，提供专项经费，
策划海南红色旅游特色项
目，培育一批红色文化主题
和海南特色鲜明、形式多样
的复合型旅游产品。以市
场为导向，突出红色旅游特
殊功能，在深度挖掘红色资
源内涵的基础上，精心包

装，再现当年历史，鼓励游
客互动，吸引游客。坚持

“红、绿、古、俗”相结合，将
红色旅游同会展旅游、奖励
旅游、节事旅游、研学旅游、
旅居度假等市场对接，将海
南红色旅游打造成为吸引
游客的特色旅游。

依托琼海红色娘子军
革命资源及海南红色资源，
在琼海市党校的基础上，创
办红色娘子军干部学院，面
对省内外干部及“三新”人
士，开展琼崖革命23年红旗
不倒的革命历史教育和爱
国主义教育。

深度挖掘红色文化
培育一批特色鲜明的
复合型旅游产品
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