
今年

夏天，注定

又 是 足 球

迷 们 的 狂

欢。俄罗斯

世界杯将于

6 月 14 日拉

开大幕，作为

四年一度的盛

会，每届世界

杯都会吸引世

界的目光，而与

此同时，一场掘

金世界杯经济的

盛宴也在展开。

据估算，足球产业

的年生产总值高

达5000亿美元，占

整个体育行业总产

值 40%，被誉为“世

界 第 17 大 经 济

体”。而世界杯也

已形成了一套完整

的盈利体系，大到

门票收入、转播费、

赞助费，小到球迷

们的一杯酒、小龙

虾、球衣等等都成

为世界杯经济的战

场。
羊晚
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白岩松：

除了足球队没去

其他的都去了

大力神杯、比赛用球均产自中国

近日央视名嘴白岩松在直播连线中

介绍，根据FIFA（国际足联）的数据，中国

球迷一共购买了超过4万张世界杯门票，

在全球排名第九甚至超过了英格兰、西班

牙等参赛国。

但他接下来的话真是扎心了：“本届

世界杯还有很多中国元素，包括各路中国

赞助商都会在世界杯上有所显现，可以说

俄罗斯世界杯，中国除了足球队没去基本

上其他都去了！”

一个让中国球迷提起就痛的事实就

是，本届世界杯依旧没有国足的身影。

大力神杯

本届世界杯的最高荣誉——“大力神

杯”与中国有关，来自东莞制造。

世界杯期间全球各地能买到的“大力

神杯”均产自东莞。

对于“东莞制造”助攻俄罗斯世界

杯，网友们也是幽默点评：

@足篮球赛车PK：我们不拿世界

杯，我们只生产世界杯。

@刘思源Owen：
真想买一个，给

足协寄过去。

足球
世界杯比赛用球也是东莞制造

的，在东莞的厂房里，一个个崭新的

足球在这里诞生并运往本届世界杯

的举办地俄罗斯。

国际足联对比赛用

球标准十分严格，足球

必须经得起3500次
时

速达到60公里的力量冲

击后，球面的图案仍清晰

可辨。
东莞的生产企业甚

至喊话：“中国队踢足

球不行，但我们立志制造

出最好足球给中国孩

子们踢。”

吉祥物

本届世界杯的吉祥物也

是中国制造的。除了生产

商东莞还诞生了一家本届

世界杯赞助商企业。

看了这些你会不会觉

得，虽然国足没进

世界杯，但是中国

元 素 无 处 不 在

呀。
南都

大到赞助费小至小龙虾都是商机

也是经济
大餐世界杯是足球盛宴

收益或超150亿美元

世界杯拉动俄罗斯GDP

从前几届来看，世界杯都会给东道主带去一大笔收入。

据俄罗斯《观点报》援引的数据报道，筹备并举办2018年
足

球世界杯，可让俄罗斯GDP增
加约8670亿

卢布，约合150

亿美元，约相当于GDP总
额的1%。

国泰君安的研究报告指出，除了主办国，国际足联（FI-

FA）也将从这届世界杯中受益。据不完全统计，本届世界杯

国际足联的收入将超过80亿美元。其中，电视转播权收入

27亿美元，厂商赞助收入20亿美元左右，授权品牌产品销售

40亿美元左右。

球迷的世界杯？

也是吃货的世界杯！

球迷还未到，吃货已先行，中国的球迷们已为看球囤积

了各种“粮食”。

据悉，天猫酒水已为世界杯备货10万吨啤酒，是上届世

界杯的10倍……世界杯还没开始，已经有超过3000万
只小

龙虾经由天猫盒马鲜生口碑饿了么被“吃”了。饿了么将推

出多款“世界杯外卖套餐”，众多夜宵热门菜品也将在世界杯

期间5折封顶。

足球、球衣等世界杯周边产品在天猫成交同比增长飞

快，有店家表示，从5月起已经翻倍增长。球迷的热情已席

卷了德国队服、法国队服、阿根廷西班牙队服，未进决赛圈的

意大利队服也受人青睐，尼日利亚球衣供不应求，淘宝已有

多家店铺发现商机，甚至中国队队服也被卖出了多件，球迷

们已买下了数万件正版球衣；还有人已经开始提前预订世界

杯开幕当天的餐厅包厢、酒吧天台，据来自口碑的不完全统

计，当天的订位已经超过2000次
。

中国真爱粉！

有球迷花85万出国看球

世界杯还显著拉升了俄罗斯作为旅游目的地的含金量，

据统计，飞猪平台上俄罗斯目的地的在线商品数，近两年均

保持60%左右的增长。

从去年7月开始，飞猪平台商家即开始接受世界杯门票

预订，价格从5000元
到几万元不等。

携程和去哪儿等数据显示，世界杯期间飞往莫斯科、圣

彼得堡等主要比赛城市的机票整体预订量同比增长超

400%，机票价格同比上涨13%，人均花费超过3600元
。由

于最后的半决赛和决赛在圣彼得堡和莫斯科举行，两地的酒

店预订最为紧张。

比赛期间，携程莫斯科酒店的预订量，同比增长超过10

倍，圣彼得堡的酒店预订量，也有5倍以上增幅，来自北上广

的游客最多，而且购票女性比例有57%，超过男性。

去看世界杯球赛需要多少预算呢？此次世界杯门票及

相关观赛团费用从几千元到十几万元不等。在携程当地玩

乐平台上出售的小组赛门票约为7000元
左右，决赛门票在

6万元左右，目前购票用户的人均消费已超1万元，单笔订单

最高超过4万元。“主题游”平台上，一条“2018

世界杯+决赛M64+盛开世界杯之夜+10天8

晚”球迷助威团，报价 51000元。半决赛

（M61+M62）+决
赛M64俱乐部坐席的

观赛团，更是高达近18万元。

最土豪的订单却来自线下门

店。记者获悉，携程旅游门店下单

的世界杯观赛和旅游团，人均花

费达到5万元，订单单笔最高

竟达到85万元，是来自福建

厦门的携程门店客户。

加码掘金世界杯商机

中国品牌加大赞助投入

数据显示，2014年
巴西世界杯决赛吸引超

过10亿观众观看，许多赞助商都获得不错的广

告效益。今年的世界杯还未揭幕，耐克已从中

大赚一笔。尼日利亚队从来不是世界杯的夺冠

热门，但他们的球衣却成为“网红产品”。近日，

尼日利亚足协声称，耐克在一次欧洲总部会议

上提到，此前距世界杯揭幕还有一个月之时，耐

克已收300万份预购订单。每件球衣的售价为

85美元，这意味着收入达到了2.25亿美元。

中国品牌今年也看准了世界杯的商机。本

届世界杯上，万达、VIVO、蒙牛、海信以及雅迪

等5家中国企业成为国际足联的赞助商，创历

史新高。其中，万达成为FIFA一级合作伙伴，

海信、VIVO和蒙牛都是二级世界杯赞助商，雅

迪则属于第三级的亚洲区域赞助商。

CCTV5
不再独家转播

视频网站展开转播大战

5月29日，阿里巴巴官微宣布旗下优酷平台

成为2018年
世界杯央视指定的新媒体官方合作

伙伴，并获得包括赛事直播、视频点播、赛场花絮

等多项权益。5月22日，中国移动旗下的咪咕视

频也和央视达成网络转播的合作协议。据披

露，咪咕和央视合作的版权总价格约为10亿

元，而优酷的版权费用也应是类似级别。

此前，有消息称，优酷

的劲敌爱奇艺、腾讯视频

和 PPTV 都在抢夺世界

杯版权，最终优酷杀出重

围，可想而知对于这块大

蛋糕谁都不愿放过。

在 2010

年南非世界

杯上，腾讯、

PPTV、搜 狐

等视频网站

和央视合作

拿到了分

销 权 ，并

由此带来

了丰厚的

广 告 收

入。
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东莞一企业员工正在制作世界杯吉祥物

东莞一企业员工正在制作世界杯吉祥物


