
故宫文创会上市吗？
有网友脑洞大开：故宫文创增长

这么快，又处于前景广阔的文创行
业，未来有没有可能上市呢？

早在2016年，北京大学文化产
业研究院副院长陈少峰就建议，故宫
的文创产品和门票收入应该打包上
市，通过国资委全资的投资公司持有
股权，最后将股权的收益作为故宫发
展的事业基金，用资本运作来提供收
入的溢价，从而进入更好的良好循
环。

陈少峰认为，“故宫的8万人限流
以及门票收入是基本固定的，把门票
和流量作为一部分，加上不断增长的
文创衍生品开发，这样一个公司是很
有价值的，通过这样一个公司的价值
进行变现从而实现公益化的资金运
作是一个很好的方式。”

不过，在单霁翔看来，故宫文创
的使命远不仅仅是赚钱那么简单。
他表示，故宫去年举办了6万多场次
的教育活动，甚至去了马耳他、新加
坡、泰国、澳大利亚等国家，而且不收
一分钱。那么办公益教育的这些钱
来自于哪里呢？很大一部分就来自
于故宫文创的收入。

提高北京故宫的影响力，弘扬中
国传统文化，在单霁翔看来是更大的
使命。有人让单霁翔比较北京故宫
和台北故宫时，他表示，“1965年，台
北故宫落成后，在世界各地进行了很
多的展示，所以给人们的印象是，好
东西在台北故宫。今天我们走向世
界，人们会知道事实的真相。”

朕就是会
赚钱赚钱故宫晒“账本”：

文创前年营收15亿

超过1500家A股公司

刚 刚 经 历 了
“紫禁城里过大年”，
昨日又迎来“紫禁城
上元之夜”的故宫，
明年就要过“600年
大寿”。近年来，因
为IP价值的充分挖
掘和一系列文创产
品的推出，故宫已
俨然成了一位“萌
萌哒”的老顽童。
在17日的亚布力
论坛上，故宫博物
院院长单霁翔首
次晒出了自家的
账本：2017年，故
宫文创的销售收
入已经达到 15
亿元。

据统计，在
2017 年 ，15 亿
的年营业额，超
过了1500多家
A 股上市公司
的营收水平。

那 么 ，收
入快速增长，
又站上文创产
业 风 口 的 故
宫，离上市还
会远吗？

中证

15亿营收
“卖个萌”就做到了

“故宫是差额拨款单位，
国家每年提供54%的经费，
46%靠自己来赚。我们的影
响力大了之后，IP 值就大
了。国家文物局局长刘玉珠
一直嘱咐我，不要说你们的
文创产品卖了多少钱，别的
博物馆压力太大。我们只能
说前年有15个亿营业额。”
单霁翔表示。

另据统计，故宫的文创
产品销售额从2013年的6亿
元增长到2016年的近10亿
元。而在2017年，故宫文创
部线下收入近1亿元，线上
淘宝网店收入近 5000 万
元。此外，故宫也有其他部
门贡献文创产品收入，故宫
所有的文创产品全年总收入
达15亿元。

实际上，早在2010年10
月，故宫淘宝就已经上线，开
始售卖周边产品。但在一开
始，这些周边产品与旅游景
点的纪念品无异，价格高昂、
质量一般、新意不大。直到
2013年，故宫淘宝以颠覆性
的“卖萌”姿态出现在大众面
前之后，才开启了自己的超
级IP之旅。

增长惊人
行业前景广阔
故宫文创一年营收15亿

元是什么概念呢？2017年有
1500多家A股上市公司的营
业收入达不到这个水平！

而且，故宫文创的增长速
度也很快。数据显示，故宫文
创2013年增加文化创意产品
195种，2014年增加文化创意
产品265种，2015年增加文化
创意产品 813 种。截至 2016
年年底，故宫文创产品共计
9170种。

所处行业的发展前景也十
分广阔。数据显示，中国文化
及相关产业增加值不断增加，
2013年文化及相关产业增加
值 21351 亿元，占 GDP 比重
3.63%。2016年文化及相关产
业增加值突破3万亿元，占比
突破4%。2017年逼近35000
亿元，达到34722亿元，占GDP
比重4.20%。

而文化创意与设计服务业
作为我国文化产业的重要组成
部分，近年来市场规模更是不
断扩大，发展速度不断加快。
数据显示，2015年至2017年，
文化创意和设计服务产业增加
值分别为4953 亿元、5843 亿
元和6975亿元，同比增速分别
为13.5%、18.0%和19.4%。

18日，市场监管总局发布
通知：近期，中国北京同仁堂
（集团）有限责任公司下属的北
京同仁堂蜂业有限公司因更换
标签虚假标注生产日期和使用
回收蜂蜜作为原料生产蜂蜜受
到行政处罚。

根据《中国质量奖管理办
法》（原质检总局令第 167 号）

第三十二条：“获奖组织和个人
两年内发生重大质量和安全事
故、发生违法、违规、违纪行为，
撤销奖励并公开通报”，经市场
监管总局研究决定，现撤销中
国北京同仁堂（集团）有限责任
公司中国质量奖称号，收回证
书和奖杯。

新财

市场监管总局：

撤销同仁堂
中国质量奖称号 据新华社电 苏宁根据线上苏宁

易购平台发布的元宵节大数据显示，
2月15日至18日，汤圆销量同比增
长2586%，南、北方地区分别占比
58%和42%。小元宵销量同比增长
1560%，南、北方地区分别占比
58.6%和41.4%。

值得一提的是，今年汤圆出现了
新吃法，汤圆蘸醋成为新潮流，购买汤
圆的同时还购买醋的消费者占比
11%。此外，榴莲汤圆销售走红，2月

15日至18日，销量同比增长3216%。
如同其他美食，汤圆的吃法也

呈现出地域特色。大数据显示，黑
芝麻汤圆夺得东北大老爷们儿的欢
心，同比增长2685%；华北地区人民
最爱豆沙味汤圆，销量增长1563%；
在江浙沪地区，黑芝麻、山楂、紫薯
等多口味的组合装销量最佳，同比
增长1169%；广东、福建地区销量最
佳的汤圆口味是紫薯，同比增长
2918%。

元宵节电商大数据：汤圆销量翻25倍

汤圆蘸醋成新吃法

近日，有网友爆料买了爱奇艺
会员后仍有广告弹窗，并且有色情
广告出现在页面。

记者以会员身份登录实测爱奇
艺App，发现目前剧前广告和左上
角的剧集广告无法关闭，其他类型
广告穿插于剧集中需要会员手动关
闭。

此外，在体育栏目的界面上，记
者看到不少关于丰胸的广告，点击

进去后发现广告图片较为暴露。
关于会员广告的问题媒体早

在去年 8月就对主流视频平台做
过调查，平台对购买会员服务时
宣传的“跳广告”存在误导用户的
嫌疑，部分无法关闭的广告类型
要点进会员权益的二级页面才能看
到。

如今看来，时隔半年视频平台
的整治效果未尽如人意。 南都

买了会员仍有广告

半年了，爱奇艺还没改

A股震荡整固，两
市成交突破6000亿元

粤港澳板块
全天强势

暂别前一交易日的全线上攻，昨日
A股震荡整固。上证综指勉强收红，深
市三大股指齐齐收跌，不过跌幅比较温
和。在前一交易日基础上，沪深两市成
交继续放大，总量突破6000亿元。

早盘，沪深两市小幅高开。盘中
OLED跳水，各大股指悉数翻绿，午后
呈现探底回升走势，沪指率先翻红，全
天维持宽幅震荡。科技+金融成为两市
行情的主线，同时，随着粤港澳大湾区
规划出炉，粤港澳板块表现也异常活
跃，板块内个股掀起涨停潮。

截至收盘，沪指收报2755.65点，涨
0.05%；深成指收报 8440.87 点，跌
0.07%；创业板指收报 1406.04 点，跌
0.53%。

沪深两市逾 1900 只交易品种收
跌，明显多于上涨数量。不计算ST个
股，两市70多只个股涨停。

大部分行业板块维持上涨势头。
保险以及前一交易日领涨的多元金融
板块当日表现抢眼，涨幅双双超过
4%。铁路、机场服务、航天国防等板块
涨幅靠前。电信服务、摩托车两板块跌
幅在1%以上。 综合
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针对媒体报道水饺等猪肉
制品检出非洲猪瘟病毒核酸阳
性问题，市场监管总局、农业农
村部18日晚发文称，已要求企
业立即追溯猪肉原料来源并对
猪肉制品进行了处置。

两部门已派出联合督查组
调查核实相关情况，要求猪肉
制品生产企业进一步加强对猪

肉原料的管控，落实检验检疫
票证查验规定，完善非洲猪瘟
检测和复核制度，防止染疫猪
肉原料进入食品加工环节。市
场监管总局、农业农村部等部
门要求各地全面落实防控责
任，规范信息报告和发布，对不
按要求履行防控责任的企业，
一旦发现将严厉查处。 北晚

市场监管总局、农业农村部要求

三全等企业
追溯猪肉原料来源
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