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欢迎个人刊登求职、家教等广告

广告热线：13876786958
以下信息仅供参考，不作为合同依据，如

有纠纷可通过法律途径解决，本报恕不负责。
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系统风险尚需充分评估
对消费者来说，价格不贵；对企业来说，愿意争相

进入，这似乎是一种双赢的格局。
“作为普惠型产品，价格不贵，如果不能购买其他

商业保险，惠民保是一个很好的选择。”一位业内人士
告诉记者，比如年龄过大、身体欠佳、从事高危职业的
人，就可以选择这类产品。不过值得注意的是，这也带
来一个新的问题：因为没有什么门槛，相当一部分人可
能是带病投保，因此给这一类产品带来了一定的风险。

成为第二个“大病医保”
待商榷

有政府积极站台甚至介入，可以解决部分昂贵特
效药的问题，那么，惠民保类产品，是否会成为第二个

“大病医保”项目呢？
“目前还为时过早，首先要解决的是可持续性的问

题。”上述健康险公司负责人告诉记者，一项政策性的
保险产品推广，必须有足够的可持续性。目前“惠民
保”虽然发展迅猛，但还处在业内和监管层的观望阶
段，能够走多远？该如何规范？也需要时间和数据支
撑。另一方面，医保目录的调整与变化，取决于诸多因
素，包括医疗技术的进步导致的治疗手段、药品的变
化；社会发展与环境变化也会导致对疾病的重新定义；
还有医保资金池的基数和承受力等。

“惠民保”能否成
第二个“大病医保”

保费几十元 保额上百万

“保费几十元、能保上百万元”的“惠民保”产品越来越
多了。据不完全统计，今年以来，这一类保险出现了大爆发
的趋势，目前全国已有17个省48地市在推广这一有着各
地“花名”的社保医疗补充商业保险，如海南的“惠琼保”、佛
山佛医保、广州惠民保、东莞市民保、杭州市民保等。

记者注意到，这类保险有着共同的特点：有地方政府
牵头或站台，与相关的保险公司进行合作承保，入门门槛
低，最低的仅需几十元，但最高能报销上百万元的医药费；
投保宽松，不限年龄，部分特效药也能报销……作为一种
普惠型商业医疗险，这是一款听起来相当美好的产品。那
么，这样的产品能否成为第二个“大病医保”？ 羊晚

延伸阅读

“惠民保”产品值得买吗
根据产品对比可发现，“惠民保”类似于缩水版的

百万医疗险，百万医疗险虽然价格高于“惠民保”类的
产品，但也相当便宜，已经进行了更为齐全的医保外报
销覆盖。对于身体健康、投保没限制的消费者来说，建
议优先购买百万医疗险。

而对于年龄过大、身体欠佳、高危职业的消费者来
说，投保普通的百万医疗险可能不符合购买条件或部
分疾病除外的问题，可以买“惠民保”，用来补充基础医
保的不足。对那些已经购买了百万医疗险的消费者，

若有些疾病被除外，例如不保乳腺、甲状腺等
部位的疾病，也可以用“惠民保”类的产品来
填补这个缺口。

新商机下险企纷纷入局
在已经上线的40多款“惠民保”中，约有一半是今年集

中上线。2020年1月23日，银保监会等13部门联合发布
《关于促进社会服务领域商业保险发展的意见》（银保监发
〔2020〕4号），鼓励商业保险机构经办基本医保、医疗救助
等，提供优质服务，探索将商业健康保险信息平台与国家医
疗保障信息平台按规定推进信息共享，强化医疗健康大数
据运用，推动医疗支付方式改革，更好地服务医保政策制定
和医疗费用管理。同时，整个社会也有解决无法通过医保
解决的特效药贵的需求。

而对于保险公司来说，医疗健康险已经迎来爆发的风
口，但如何在同质化的产品中脱颖而出，急需新的创新模
式。因此，响应政府的需求开始出现了具备官方背书性质
的惠民保险，凭借进入门槛低、承保金额高，并可以解决部
分“住院贵、吃特效药贵”的问题，也让越来越多的保险公司
转向了这一领域。

除了专业保险公司，近两个月来，与保险业务相结合的
互联网流量平台也纷纷加入。例如360保险、腾讯微保和
水滴保险商城也开始上线“惠民保”，并突破了以前单一城
市的“一城一产品”规律，还上线了全国统一版的产品。

直接获利难
险企或意在下沉渠道

对消费者而言，险企争相进入的“惠民保”，也具有一定
的吸引力。这是由于“惠民保”的定位——一是门槛低，没
有年龄和身体健康程度的要求，只需要配备最基本的社保
即可；二是在保障范围方面，涵盖了让消费者最纠结的两大
方面，医保目录内的自费部分和医保目录外的特药（有些产
品只保障其中一个方面，有些产品保障两个方面）。

微保今年8月推出“百城惠民健康保障计划”，将近100
天的时间全国上线了十余座城市，其中今年8月份上线的
东莞版“市民保”，在不到两个月的时间参保人数近120万；
而淄博版“齐惠保”上线1个多月，参保人数近60万。

有业内人士表示，“惠民保”产品吸纳了大部分原有商
业保险难以触及和覆盖的下沉市场和下沉人群。由于没
有健康和年龄的需求，这些客群以往并不是保险公司的客
户目标，因此，虽然“惠民保”是带有普惠性质的，也不太可
能给保险公司带来直接利润，但是这部分新拓展的市场
和客户，可能成为二次开发的新资源；另一方面，
由于这款产品受到政府部门的支持，还有利于建
立与当地政府及医保部门的关系，进一步开发当
地资源，例如有的城市甚至可以直接用社保卡支
付“惠民保”。

据新华社电 第三届中国国际进口博览会进程已
经过半。展示体验精彩纷呈，采购签约高潮不断。这
场疫情背景下的盛会，和过往两届有什么不同？新华
社“新华视点”记者现场体验，带你发现第三届进博会
的“高光点”。

新品发布区高频“上新”
从红心奇异果到家用定制化妆品，从最尖端的医

疗器械到最高效的燃气发电技术……第三届进博会开
幕以来，新品发布区高频“上新”。据不完全统计，进博
会上“首发首展”新品达400多项。

只需5秒，一张废纸变身崭新再生纸。技术装备
展区，爱普生的无水再生纸系统一亮相，就吸引了众多
目光。

爱普生展区现场负责人介绍，这套“打印—再生—
打印”的闭环解决方案，为全球首创，在进博会上进行
亚洲首发。“进博会开幕以来，我们已经接待了很多省
份的采购团，不少政府部门对这台设备很感兴趣。”

首次设置公共卫生防疫专区
第三届进博会的医疗器械和医药保健展区，堪称

整个展会最火爆、最具科技含量的展区之一。整个展
区300多家参展企业，有70多家是世界500强和行业
龙头企业。

今年进博会的医疗展区首次设置公共卫生防疫专
区，最开始规划展览面积2000平方米，因为企业热情
太高，一再扩容，目前面积是当初规划的6倍。

新冠肺炎疫苗是公共卫生防疫专区的焦点。尽管
没有具体的实物，包括阿斯利康、默沙东、复星医药等
企业都在进博会上公布了最新的研发进展。

“数智化”生产生活奔涌而来
走进进博会现场，一个突出感受是，几乎所有的展

区都在拥抱数字化技术、智能化应用。更加“聪明”的
机器、更加“接地气”的场景，让观众清晰地感觉到，“数
智化”生产生活正在加速朝我们走来。

日本欧姆龙公司的展台上，展出了一款看似普通
的家用电子血压计。其实，这款血压计不简单，它不仅
可以独立完成血压、房颤两个与中风相关的重要指标
监测，还可以将测量结果通过应用程序上传，帮助医生
跟踪数据变化实现精准诊断。

在三星展台入口处两侧，各有一台超大尺寸的显
示器，铺满整面墙体。观看足球赛直播，仿佛自己就在
现场。更牛的是，这款产品还能“变形”，不管是在会议
室还是在家庭客厅，都可以根据用户需求定制。

聚焦进博会亮点

“首发首展”新品
400多项
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