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对于接下来的油价走势，分析师认
为，美联储和央行集中加息以及原油供
应缺口等空好因素交织下，国际油价或
维持宽幅震荡局面。

短期内仍有部分炼厂计划复工，地
炼开工率仍存上涨预期，资源供应量或
有增无减。

受季节性因素影响，柴油或延续
疲态，汽油方面随着暑假来临，终端消
耗仍有支撑。随着本轮零售价调价落
实，新一轮零售价调整方向尚不明朗，
消息面或难寻有力支撑。短期来看国

内油价仍存一定下行压力。不过在较
高的炼油成本支撑下，国内油价跌幅
或相对有限，且进入新一销售周期，若
原油后期反弹，汽柴油价格不乏跟涨
操作。

厦门大学中国能源政策研究院院
长林伯强指出：“目前来看，加息带来的
短期压力和经济担忧延续，预计本周国
际油价仍存下跌空间，国内成品油价格
或将也会因此下跌。但这并不意味着
需求量减少，未来油价仍然会有上涨的
趋势，下跌的可能性较小。”

连续上涨后，国内成
品油价将迎来下调！

近期，国际原油期货
价格震荡下行，国内成品
油价格走势值得关注。

21世纪

根据当前成品油价调价周期测算，
本轮成品油调价窗口将在周二（6月28
日）24时开启。

据大宗商品资讯机构金联创测算，
截至6月24日第八个工作日，参考原
油品种均价为113.45美元，变化率为-
5.21%，对应国内汽柴油应下调280元/
吨。

这或意味着，国内成品油价格即将
迎来年内“第二跌”。

分析师表示，预计本轮成品油价下
调幅度或超过300元/吨，车主用油成
本也会有所减少。

基于上述数据折合计算，预计国内
汽油价格每升下调0.22元，柴油价格
每升下调0.25元。按照这一调整幅度
计算，车主加满一箱50升的油箱将能
节省 11 元左右；油耗方面，以月跑
2000公里，每百公里油耗为8升的私

家 车
为例，
油 耗
成 本
将 减
少 35
元左右。

今年
以来，伴随
着国际油价
的持续上涨，国
内成品油价涨
多跌少。截至目前，年
内共经历了十一次调价，
呈“十涨一跌零搁浅”态势。全
部涨跌相抵后，年内汽、柴油零售限价
分别上涨2720元/吨和2620元/吨；折
合升价，92号汽油和0号柴油分别累计
上调2.14元/升和2.23元/升。

周二24时将迎油价下调

国际油价在5月中旬开始的连涨
态势，在近日得到终结。

WTI原油和布伦特原油价格一路
震荡下跌，双双来到 110 美元/桶附
近。截至北京时间6月18日收盘，7月
交 货 的 WTI 原 油 期 货 价 格 下 跌
6.83%，收报109.56美元/桶；8月交货
的布伦特原油期货价格下跌5.58%，收
报113.12美元/桶。

金联创原油分析师韩政己分析指
出，美国高通胀引发投资者对石油需求
前景的担忧，美联储加息导致美元大幅
走高，美元计价的石油更加昂贵，抑制
了需求预期，市场对石油需求前景的不
确定，是油价高位回落的主因。

金联创预计，本周原油价格将在
110美元/桶附近震荡。

值得注意的是，美国政府正寻求各
类方法为油价降温，国际能源署也警告
称，高油价将影响需求前景。

截至北京时间 6月 25日上午收
盘，8月交货的WTI原油期货价格上涨
3.21%，收于107.62美元/桶；8月交货
的布伦特原油期货价格上涨2.79%，收
于113.12美元/桶。

市场销售方面，在本轮成品油价格
调整前，近期汽柴油批发价格基本处于
下行通道。

金联创数据显示，截至6月23日，
全国92号汽油均价为每吨9719元，较6
月16日每吨下跌196元；95号汽油均价
为每吨9987元，较6月16日每吨下跌
201 元；0号柴油均价为每吨8832元，
较6月16日每吨下跌197元。

国际油价为何高位跳水

接下来油价怎么走？

开启“免门票模式”背后：

景区想办法让你消费
黄山直播一周卖4000万，泰山计划靠数字藏品年内赚1.5亿

“最近，景区从早上6点多就开始堵车
了。”每天都要前往五台山景区直播的“云
导游”仁义（化名）对记者说，他发现这个
夏天的游客比往年都要多。

随着高考结束、暑期到来，旅游
业迎来了复苏机遇。近期，不少知

名景区已推出限时免门票政策以
招揽客源。记者了解到，除门
票优惠外，景区也通过直播、

电商、推广文创等形式
增添旅游项目，提升品

牌效应。业内人士
表示，旅游产品的多
元化将成为趋势，未
来或将影响到景区
的营收结构。

中新 九寨沟景区发布的短视频九寨沟景区发布的短视频

今年暑
期，为招揽
客源，国内
不少景区开
启“免门票模
式”。
陕西华山、江

西庐山、青海茶卡
盐湖等景区6月向全

国游客免门票一个月；青
岛自6月1日至年底，新增11

家国有景区免门票开放；6月 19
日，厦门市文化和旅游局宣布即日起至8
月底，8家收费国有A级景区实施免门票
开放，包括鼓浪屿上主要景区。

该举措为景区吸引来了不少游客。
据媒体报道，统计数据显示，崂山景区免
票首日进山预约数为4604人次，是免门
票措施实施前一天的6倍多，端午假期3
天崂山风景区累计接待游客10.2万人，同
比增长40.3%。庐山风景区自6月6日起
实行免门票政策后，前三天接待游客5.38
万人。

除免门票外，在线下，景区及旅游平
台也在极力宣传、开发创新项目，以达到
刺激客流量、促进消费的目的。例如，台
儿庄古城增加夜间线路产品；旅游平台的
北京环球度假区跟拍写真预订火热；甘肃
武威、江苏徐州等纷纷推出“马踏飞燕”

“云湖塔影”文创雪糕等。

免门票后游客倍增

“与往年同期相比，今年工作日的客
流量堪比往年周末，而现在周末的客流量
相当于往年初一、十五的大日子。最近跨
省游客增加了，直播间也有许多观众咨询
我五台山的游玩攻略。”仁义介绍道，不仅
线下的游客明显增多，自己直播间的流量
也涨了上来。

事实上，越来越多的景区正在利用网
络直播拓宽影响力，增加收入来源。安徽
著名旅游景点黄山，近期便依托直播形式
获得了大量流量，并孵化出“网红小火车”
等多个“云游”景点。据报道，黄山旅游5
月的一场产品预售直播，达成了三天内
2000万元、一周内4000万元的销售额。
此外，以迎客松为主题的饼干、雪糕等商

品随之风靡，据报道，文创品牌“黄山好
礼”已在整个景区内开设了11家网红店。

据了解，陕西华山、四川九寨沟、湘鄂
赣景区等也纷纷开启了“云游”模式，通过
直播活动宣传景区，并引流销售酒店特价
房、门票等产品。有旅游行业工作人员表
示，通过短视频平台带来的客群更加年轻
化，在直播间下单客群的年龄主要集中在
20-40岁。

抖音生活服务联合巨量引擎城市研
究院发布的“五一抖音旅行报告”显示，五
一假期网友宅家观看旅行视频，做了38.5
亿次“云游”，2.5亿人次在直播间跟着导
游打卡景点，相关评论和旅行攻略也成为
网友的出游参考。

线上云游成新战场

除布局直播、“云旅游”外，部分景区
还涉足了数字藏品。

3月，泰山景区联合支付宝旗下“鲸探”
平台推出首期“泰山系列数字藏品”，包含
了五岳独尊、风月无边、如意、“虎”字石刻
等标志性景观，3.2万份泰山首期数字藏品
瞬间售罄，实现销售收入80万元。之后，
泰山景区又接连推出了第二期、第三期数
字藏品，累计销售额超200万元。

5月24日，泰山景区官方微信公众号
一篇转自“泰安改革”的文章显示，4月25
日，泰山景区与腾讯公司签约，拟联合发
行总量1000件、产值2.5亿元的数字藏
品，预计年内实现利润1.5亿元，2023年
实现3亿元。

据报道，2022年5月18日“国际博物
馆日”敦煌研究院等国内外10大博物馆
首发2.5万件数字藏品；围绕5月19日“中
国旅游日”，主流平台发行的数字藏品近
20万份，参与者包括华山、漓江、峨眉山、
河南殷墟、长白山、黄果树、鸡公山等高质
量等级景区。

东亚前海证券研报指出，对于文旅企
业，“数字+文化”塑造强IP引流，地域特色
历史及文化以数字藏品作为载体将线上流
量转化为现下流量，部分景区通过数字藏
品附带景区门票等方式，实现“数字+文
化+旅游”相融合。此外数字藏品拍卖的稀
缺性、其所具有的低成本高毛利的优势，可
作为其他收入丰富文旅企业收入结构。

多景区推出数字藏品


