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“股神”巴菲特巨亏。
当地时间8月6日，巴菲特旗下的伯克

希尔·哈撒韦公司公布2022年第二季度财
报。财报显示，该季度，伯克希尔营收761.8
亿美元，上年同期691.14亿美元；运营利润
92.83亿美元，上年同期66.86亿美元，相较
去年增幅为38.7%；归属于股东的净亏损为
433.755亿美元，上年同期盈利280.94亿美
元。其中，投资和衍生品净亏损530.38亿美
元。

2022年上半年，伯克希尔的投资损失为
546.18亿美元，而2021年同期的投资收益为
261.01亿美元。

伯克希尔再次呼吁投资者减少关注其股
权投资的季度波动，指出任何给定的季度投
资收益（损失）数额通常是没有意义的，并且

提供的每股净收益数据可能对那些对会计规
则知之甚少或一无所知的投资者极具误导
性。

二季度，伯克希尔每股A类普通股亏损
29754美元，B类普通股每股亏损19.84美
元。相比之下，去年同期每股A类普通股盈
利18488美元，B类普通股每股盈利12.33美
元。持仓方面，截至6月30日，伯克希尔股
票持仓的大约69%集中在五家公司，分别为
美国运通（210亿美元）、苹果（1251亿美元）、
美国银行（322 亿美元）、可口可乐公司（252
亿美元）和雪佛龙（237亿美元），重仓股名单
与上季度一致。

今年二季度期间，苹果股价跌超21%，
美国运通跌逾25%，美国银行跌26%，雪佛
龙跌超11%。 澎湃

共享单车骑行价格正陆续上涨。8月
10日起，美团单车将上调畅骑卡的原价。
其中，7天无折扣畅骑卡由10元调整至15
元；30天无折扣畅骑卡由25元调整至35
元；90天无折扣畅骑卡由75元调整至90
元。美团单车在公告中表示，单车涨价的
原因是硬件与运维成本的增加。

“几个共享单车App的月卡加起来
都够买辆自行车了。”“连共享单车自由都
不能眨眨眼随意实现了。”“小电驴的快乐
谁知道？充电半小时，能跑100多公里。
看了邻居家的小电驴，准备最近买一辆。”
不少网友在社交平台上热议起来。

据了解，此次美团上调的是畅骑卡
无折扣价。无论美团、滴滴青桔还是哈
啰，用户目前在这些平台实际购买月卡、
周卡的价格，都是在原价基础上打折后
的优惠价。以北京地区为例，哈啰的30
天月卡原价价格目前为35元，支付宝购
买实际支付价格为15.33元，哈啰App
购买价10.33元；美团30天畅骑卡目前
原价25元，实际支付价格为16.8元，此次
上调后，30天月卡原价与哈啰持平；滴滴
青桔单车30天畅骑卡目前原价仍为25
元，实际支付价格为12.5元。

虽然目前暂不清楚美团此次调整无
折扣价格后消费者的实际购买如何，但

平台上调原价，无疑让人们嗅到了共享
单车涨价的气息。

有部分网友为，涨价是企业依据单
车管理成本对价格作出的反应，长期低
价难以负担单车在日常运营中的维护与
投放成本，不利于共享单车行业的良性
发展。“经常深夜还看到共享单车工作人
员在摆放车辆，车好、有车骑更重要。”市
民王先生对此次调价表示理解。

也有部分网友表达了不满，认为平
台通过前期的低价与补贴吸引关注，并
逐步提高其用户粘性，随后再涨价以提
高其利润。

记者从行业人士处获悉，原材料、运
维成本上涨，确实是共享单车行业目前
面临的一个趋势。如何在早年烧钱、低
价揽客带来的消费惯性之下，平衡合理
运营价格与市场反馈，或将成为未来一
段时间的难题。

据媒体报道，今年1月起，哈啰将骑
行套餐7天卡涨至15元，30天卡涨至35
元。哈啰单车在当时发布的公告中表
示，涨价系因硬件和运维成本增加。有
多地网友称，哈啰单车起步价已从每半
小时1.5元提升至半小时2元，目前沈阳、
长沙、佛山、绵阳、珠海等多个城市单次
骑行涨价已生效。 北日

近日有消费者投诉称，自己购买的白象
方便面面饼上满是蚂蚁。最终，消费者称已
有白象工作人员与其联系，按照相关法律赔
偿1000元。

8月4日，白象发布声明回应该事件称：
经核查，此事绝非本公司生产过程中出现的
品质问题。

记者致电白象方面，白象方面回应称，消

费者提供的照片和视频中有活的蚂蚁，但其
产品出厂时会进行严格的消杀、检验，不会留
有任何活体。因此，活体蚂蚁不太可能在生
产环节出现。问题很可能在储存、物流等环
节发生。

据了解，当事消费者是从京东超市购买
的白象方便面。

红星新闻

汽车付费订阅 消费者被“割韭菜”
部分自带功能需要花钱才能使用，是车企强势还是行业趋势？

想要车轮转向
角度更大、座椅能自
动加热、远程启动车
辆……这些车上自
带的功能不额外花
钱却用不了。近日，
多个车企推出的付
费订阅功能引发热
议，网友吐槽：以后
油门踏板、方向盘是
不 是 也 要 付 费 订
阅？甚至质疑这就
是在乱收费。 北青

奔驰远程启动功能
续费要898元

“您的远程互联服务有效期临近
结束，即日起远程类产品最高优惠400
元，仅需898元即享原价1298元的三
年期远程发动机启动……”近日，有网
友爆料，他的车辆远程启动功能即将
到期时，收到了奔驰发来的这样一条

“优惠”短信。
记者注意到，其实这不是奔驰第

一次被爆出使用车辆配置的功能需要
额外付费。此前有奔驰车主也晒出自
己收到的一则短信提醒，称奔驰全新
高德定制导航已上线，可以去4S店升
级，3年“仅需”1998元。

7月份，奔驰推出的后轮转向付费
也闹得沸沸扬扬，据了解，梅赛德斯-
奔驰旗下EQS 450＋先锋版车型推
出了“付费订阅”项目，车主在支付
4998元后，可享用一年的后轮转向功
能，车辆后轮主动转向角度将由4.5度
升至10度，转弯半径缩小至10.9米。

对于符合条件的车型会提供3个
月的免费体验，车辆上自带的功

能竟然还要另外花钱才能
使用，这些操作不得

不让消费者怀
疑 ，是 被
“ 割 了 韭
菜”。

三年免费到期前提醒
奔驰客服表示，车辆从购车、开

具发票之日起，激活远程互联服务
功能后，有三年基础服务是免费的，
过期后就需要付费，否则就无法使
用，所以车主才会收到相应的短
信。远程互联服务具有查看车辆状
态、远程开锁等功能。这项服务跟
车辆的型号、配置有关，有的可以单
独购买，有的不可以。

对于如何提前得知后续需要付
费才能使用该功能的问题，客服表
示，一般情况下都是以短信的方式
通知到车主。“互联商店会发短信提
醒服务即将到期，启用了这项功能，
在即将到期时会有短信提醒。”

客服还告诉记者，不清楚购车
合同中是否写明了这项服务后续的
收费情况，“这属于销售流程方面的
内容”。因为买车的时候需要实名
认证激活，这是要通过经销商店内
的系统操作，所以激活的时候会不
会有付费类的提醒，一般是由销售
来告知。

她还建议，车主到实名认证绑
定的梅赛德斯ME APP的商店，查
看相应付费产品的功能和使用。在

“我的车库”中可以看到车辆已经激
活的基础服务，比如远程启动可免
费使用三年的，在即将到期时就会
收到短信提醒。

回 应爆 料

多家车企试水付费订阅
早在2016年起，特斯拉就提出了完

全自动驾驶、座椅加热等软件付费订阅
服务，所有出厂车型都预埋了自动驾驶
硬件，用户可以根据需求选择是否开启
这个功能。2021年自动驾驶按月付费正
式启动，每月199美元。截至2022年第
二季度末，有超10万名特斯拉车主在北
美使用了完全自动驾驶测试版本功能。
可以说，特斯拉开创了硬件预埋+付费激
活软件的模式。

其财报显示，2021年全年，特斯拉包
括自动驾驶软件在内的服务及其他业务
实现营收38.02亿美元，同比增加65%，占
总营收的7.06%。软件付费已逐渐成为
特斯拉营收的重要组成部分。

不少车企开始复刻付费订阅制这一
商业模式，并从软件上升至硬件。

宝马在部分车辆出厂时就已经预装
了硬件，近日其宣布在韩国等国家推出
座椅加热、方向盘加热、CarPlay、安全辅
助驾驶等付费订阅服务，同样引起了热
议。不过，宝马的付费项目目前只存在
于海外市场。据了解，宝马曾经在国内
推出过花钱选装CarPlay、到期还得再订
阅的项目，但最终因为被破解而收场。

此外，国内新造车企业蔚来、小鹏
等也加入了开通付费订阅的行列，不
过目前来看，对于车企推出的付费订
阅服务，消费者普遍持观望甚至怀疑
的态度。

行 业

美团单车10日起涨价
共享单车进入涨价周期？

股神巴菲特也没躲过大跌
二季度伯克希尔投资巨亏530亿美元

“面饼上满是蚂蚁”
白象:问题很可能出在储存、物流等环节


