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本届冬交会上，地方政府和企业打造农
业品牌的意识更强、动力更足，各种品牌发布
和推介活动次第登场，参展单位在借助展会
提升品牌影响力上各显神通。从冬交会可以
洞见品牌力量越来越成为农业高质量发展的
重要推动力。

——做足生态文章，让品牌更“绿”。
走进本届冬交会展馆，一系列主打生态

牌的农产品品牌LOGO以最醒目的方式呈
现，令人眼花缭乱。河南农产品展区内人头
攒动，信阳毛尖、禹州粉条、封丘树莓汁等河
南特色农产品吸引着众多客商。

“这次我们挑选了31家绿色品牌企业整
体组团来参展，产品不仅代表河南特色，更代
表着绿色健康。”河南农产品展区负责人樊恒
明说，希望借助冬交会进一步拓展市场，打响
河南农业品牌的知名度。绿色农产品的联袂
展出，让河南馆成了冬交会上的一个亮点，既

收获了订单也赚足了眼球。
——创新营销策略，让品牌更“鲜”。
创新营销也是品牌塑造的重要环节，部

分企业通过找准市场需求、优化生产销售模
式，不断为自己的品牌增色。

海南符氏食品有限公司推出的一款鲜榨
花生油产品，承诺在消费者下单后的7天内
新鲜生产，并及时通过物流邮寄，以满足消费
者对食用油保鲜的品质需要。

该公司品牌中心总监王英说，消费者在
网上下单后，企业会根据订购量科学安排生
产，无论订单量多少，都保证所有消费者购买
的产品在7天内新鲜生产。“我们把这一承诺
印在产品的外包装上，希望这样的生产营销
手段创新能成为我们产品的最鲜明特征，进
一步增益我们的企业品牌。”王英说。

——挖掘文化底蕴，让品牌更“厚”。
文化是农业品牌最深厚的内涵和底蕴。

通过挖掘文化元素，一些农副产品不断提升
品牌影响力和市场竞争力。

海南五指山丽雅黎家酿酒合作社，在本
届冬交会上带来了他们的品牌产品山兰糯米
酒。这家成立于2018年的合作社，利用五指
山市非物质文化遗产项目“黎族传统酿酒技
艺”生产山兰酒，从一个小作坊逐步发展成为
当地第一家具有完备生产资质的山兰糯米酒
厂家。尽管目前年产能还只有9万斤左右，
但合作社负责人罗文军对酒厂的发展前景充
满信心。“我们是农业品牌建设的受益者，未
来我们还要在丰富产品文化内涵上下功夫，
不断提升品牌的影响力，带动更多黎族百姓
走上致富路。”罗文军说。

——展现地域特色，让品牌更“特”。
本届冬交会上，文昌鸡、五指山红茶等

11个优质农产品区域公用品牌集中发布，成
为展会的一大亮点。这些品牌各具地域特

色，地方政府期望借此推动各特色产业形成
合力，抱团发展。

“公用品牌的发布，有利于进一步提升文
昌鸡的知名度、影响力和品牌效益，从而带动
文昌鸡产业的发展。”文昌市副市长王廷太
说，目前文昌有1776家文昌鸡养殖场，年产
文昌鸡7579万只，总产值近25亿元。为做
大做强文昌鸡产业，当地打造的劳务品牌“文
昌鸡师傅”也亮相冬交会。这一劳务品牌涵
盖文昌鸡全产业链，从种苗培育、繁殖养殖到
食品加工、烹饪制作以及餐饮门店等环节，与
文昌鸡公用品牌互为呼应、相互促进。

本届冬交会还设置了圆桌对话等研讨活
动，探讨如何走好品牌强农之路。海南省农
业农村厅相关负责人表示，农业品牌是农业
农村现代化的重要标志，目前海南全省上下
正在通力打造全品类农产品区域公用品牌，
品牌建设力度不断加强，成果不断涌现。

2022年冬交会昨日落下帷幕，4天8万余人次逛展

项目签约金额突破200亿元
本报讯 昨日，2022年中国（海

南）国际热带农产品冬季交易会正
式落下帷幕，截至18日下午，冬交
会现场人流量约81072人次；现场
订单交易总额243138.79万元。

记者 林鸿晖 文/图

现场订单交易总
额243138.79万元

在3号馆逛展的冯阿姨介绍，每
届冬交会她都会来逛，就是为了购买
各种优质的农产品，“冬交会是大型
展会，农产品质量肯定有保障，所以
我每年都会来。根据往年的情况，最
后一天现场农产品优惠力度都挺大，
所以我特地挑最后一天来，把想买的
东西都买了。”

“得知是冬交会最后一天后，就
立马赶来了。在现场逛了一圈后发
现，冬交会不仅有海南各市县的农产
品，而且品质优良，价格实惠。”在1
号馆逛展的李先生和妻子说，“买了
满满一筐，才花了300元左右，真是
太值了，明年冬交会我们还来。”两人
说完，又匆匆朝着文昌鸡展区走去。

昨日下午，在2022年冬交会第
二次新闻发布会上，省农业农村厅副
厅长林谟谐介绍，根据疫情防控需
要，本届冬交会进行了适当的人数限
流，截至18日下午，冬交会现场人流
量约81072人次；现场订单交易总额
243138.79 万 元 ；现 场 交 易 额
1016.45 万元，其中线上交易总额
539.44万元，线下交易总额477.01
万元；项目签约数量16个，项目签约
金额达到2054809.36万元。

招商成果明显提升
线上交易首次运行

林谟谐介绍，当前，在疫情复杂严峻形势下
举办展会实属不易，呈现出四大特点：

1 招商成果明显提升 我省各市县、各参展
单位充分借助冬交会平台开展招商引资，展会
期间项目签约数量达到16个，项目签约金额超
过205亿元，同比去年增长26倍以上，整体招商
成果喜人。

2 特装展馆大幅提高“特装率”是衡量展
会品牌质量和档次的重要指标之一。本届冬交
会总面积共7万平米，特装展台达到205个，单
体展台最大面积达1064平米，其中不乏世界
500强和行业龙头企业，特装率高达96%，是近
年来占比最大的一年。

组委会今年强化了展品负面清单管理，对
参展展品进行严格审查，坚决杜绝“展虫”进馆，
有效保障了展品品质，在展会期间基本没有接
到关于展品质量方面的投诉，明显好于往年。

3 线上交易首次运行 展会期间的线上交
易额高于线下交易额。组委会充分考虑疫情冲
击，提前谋划增加线上交易平台。今年冬交会
期间首次设立5间电商直播间，增加了“数字冬
交会”等线上平台，有效拓宽农产品销售渠道，
确保助农增收。其中，“数字冬交会”进行了四
天线上直播，累计入驻展商785家，上线1716件
商品，线上商城访客达58375人次。

本届冬交会设立的科技强农馆，“科技气
息”浓厚，众多先进的农业设备和技术、特色农
产品的种子、种苗等与客商和观众“零距离”接
触，让大家充分感受到“第一生产力”强农兴农
的蓬勃势头。现场展示的无人机、AI视觉技术、
大型农机，基因芯片育种“搭配”等“黑科技”令
人眼花缭乱。

4 品牌推介亮点纷呈 本届冬交会期间，举
办了RCEP与海南农业高质量发展论坛、发布

“海南好米”金奖推荐品种等多个丰富多彩的专
题及互动活动，吸引了众多观展群众积极参
与。各市县还开展了“椰城香见”“琼海田园”

“东方味美”“天涯贡此食”等推介活动。

林谟谐介绍，在2022年冬交会期
间，各市县举办了“椰城香见”“海南咖
啡”“天涯贡此食”“热带雨林大茶叶”
等公共区域品牌推荐发布活动，取得
了一系列成果。比如“东方味美”区域
公用品牌推介活动中，东方市与企业
现场签约2个瓜果菜产销订单和1个
种子收购合同，销售额约1.1亿元；“琼
海田园”在推介活动中达成980万元的
合作订单等。

推进区域农产品公用品牌建设，是
海南农业发展的重点任务之一。我省
聚焦全品类、全区域、全产业链三大维
度，构建“省级带动、市县联动、企业互

动”的农业品牌发展模式，推动“海南鲜
品”农产品公用品牌“五统一”（统一产
业链布局、统一品牌标识、统一管理机
制、统一品控标准、统一市场形象），提
升品牌附加值。

海南农业区域公用品牌塑造已经
有了一定基础，在这个基础上，要充分
发挥政府引导作用。此次省级农产品
公用品牌“海南鲜品”在本届冬交会的
成功展示，希望能够促进农产品标准化
更上一层楼，能够实现农产品高价值，
能够促进农民增收。力争用3-5年时
间，打造5个以上价值超100亿元的知
名农产品公用品牌。

3-5年打造5个以上价值超100亿元品牌

为农业高质量发展插上品牌翅膀
——来自冬交会的一线观察

据新华社电 冬日海南，瓜果飘香。正在举行的2022年中国（海南）国际热带农产品冬季交易会上，1200家企业、
2000种品类的农产品参会参展。作为全国唯一的冬季热带农业展会，冬交会也是农业品牌展示和推广的重要平台。

消费者在冬交会现场购买盐焗鸡消费者在冬交会现场购买盐焗鸡。。


